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OBJETIVO GERAL

Este Plano de Comunicacao estabelece estrategias, acdes e cronogramas voltados a
evidenciar a relevancia do trabalho desenvolvido pelo Instituto Brasil Solidario (IBS),
destacando o impacto de seus projetos socioeducativos na rede publica de ensino em

todo o Brasil.

Em 2026, o IBS celebra o marco historico de 2 milhdes de alunos beneficiados,
consolidando sua atuacao nacional. A comunicacao sera orientada pela valorizacao
dessa trajetoria, por meio de uma identidade visual comemorativa, ampliacao da
presenca na midia e fortalecimento dos canais digitais.

O plano também contempla a expansao do documentario “Virando o Jogo”, alem da
internacionalizacao dos conteudos e do fortalecimento da comunicacao com parceiros,

financiadores e rede de educadores.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Ressaltar as acoes realizadas em prol da educacao e o marco historico de alcance das
atividades em 2 milhdes de alunos de todo o Brasil;

- Dar visibilidade aos resultados dos projetos, com producdes audiovisuais e informativos
personalizado com os dados dos municipios de maior impacto do projeto;

- Expandir a exibicao do lancamento do documentario “Virando o Jogo” para as escolas;
+ Promover a exibicao do filme em municipios estrategicos de mobilizacao e forte
atuacao do projeto;

- Coletar registros, depoimentos e imagens das atividades promovidas em cada regiao,
principalmente, nas acdes presenciais a im de prestar contas junto aos financiadores e
apoiadores do projeto;

- Fortalecer aimagem da instituicao atraves de acdes especificas que gerem visibilidade
espontanea nos veiculos de comunicacao, para as oito vertentes trabalhadas: Incentivo
a Leitura, Educacao Ambiental, Educomunicacao, Artes a Cultura, Saude, Cidadania,
Empreendedorismo e Educacao Financeira;

- Aprimorar a comunicacao com o publico-alvo (Interno e Externo), potencializando os
canais utilizados;

- Divulgar as acoes da instituicao para a midia e comunidade local;

- Potencializar a prospec¢ao de novos apoiadores;

1. DIAGNOSTICO

O IBS atua ha mais de 25 anos promovendo solucdes socioeducativas que contribuem
diretamente para o fortalecimento da educacao publica e o desenvolvimento de politicas
publicas.

A diversidade de frentes tematicas exige uma comunicacao estruturada, continua e
integrada, capaz de traduzir o impacto das acdes para diferentes publicos.

A comunicacao assume papel estrategico na:
- Consolidacao da imagem institucional;

- Ampliacao da visibilidade das acoes;

- Prestacao de contas para financiadores;

- Mobilizacao da rede educacional.
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2. PUBLICO ESTRATEGICO

- Gestores Publicos;

- Secretarias de Educacao e 6rgaos educacionais locais;
- Jornalistas;

- ONGs / Instituicoes;

- Empresas locais e nacionais;

- Universidades;

- Voluntarios.

3. OBJETIVOS E METAS DE MARKETING

O fato do Instituto possuir forte atuacao em diversas regides do Brasil e ter seu trabalho
Jja reconhecido e consolidado, faz com que sua comunicacao possa ser direcionada no
caminho da construcao de uma imagem solida.

Aintencao deste plangjamento de acdées em comunicacao visa aprimorar as ferramentas
existentes na organizacao, para que seu publico-alvo tome conhecimento de maneira

eficiente, sobre as atividades realizadas nos projetos socioeducativos e os beneficios
gerados nas comunidades atuantes.
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4. JUSTIFICATIVA

O IBS oferece as condicoes necessarias para o desenvolvimento humano em multiplas

dimensoes, envolvendo alunos, professores, comunidade e municipio (poder publico

com impacto em politicas publicas) em um processo comum de ensino e aprendizagem

que respeite os saberes de cada um, a cultura e os valores locais.

5. POSICIONAMENTO

O Instituto Brasil Solidario € uma organizacao voltada a valorizacao do ser humano

oferecendo-lhe oportunidades por meio da educacao.

Posicionamento

Objetivo da
Comunicacao

Metas da
Comunicacao

Estrategia de
Comunicacao

O Instituto Brasil Solidario € uma organizacao voltada a
valorizacao do ser humano oferecendo-lhe oportunidades
por meio da educacao.

Divulgar sua missao, sua imagem, seus principios e seus
objetivos para a sociedade e midia dos municipios de
atuacao, bem como a imprensa nacional.

Trazer uma maior visibilidade ao IBS e todo o processo
de inovacao das acdes educacionais nesse periodo da
pandemia, além de alcancar novas parcerias locais.

Fortalecer os canais de comunicacao do Instituto, mostrando
o impacto social e de transformacao na vida dos alunos,
educadores e toda a comunidade escolar atendida.
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6. ESTRATEGIAS DE COMUNICAGCAO

6.1 - CAMPANHA INSTITUCIONAL
2 MILHOES DE ALUNOS

OBJETIVO:

- Criar uma logomarca especifica para os 2M de alunos alcancados para insercao na
identidade visual;

+ Aprimorar os canais de comunicacao com dados e informacoes historicas dos projetos;

- Expandiras producdes audiovisuais do trabalhorealizado nas escolas, com depoimentos

de gestores, educadores e alunos transformados pelas acdes fomentadas;

- Ressaltar os eixos trabalhados atraves do Programa de Desenvolvimento da Educacao
do IBS, demonstrando o alcance do Instituto em todo o Brasil.

ACOES:
a) Logotipo 2M (Periodo: Jan/2026)
- Criacao da logotipo de celebracao do alcance do projeto em 2 milhdes de alunos;

- Planejamento da aplicacao da identidade nos materiais de comunicacao; .

b) Clipping (Periodo: Fev/2026)
https://www.brasilsolidario.org.br/noticias/ clipping/

+ Compartilhar no site um link de acesso para o clipping com todas as divulgacoes

realizadas na imprensa local e nacional;

- Disponibilizar o link de acesso em facil localizacao na home principal "Noticias” do site,
viabilizando transparéncia para os beneficiarios e patrocinadores sobre a repercussao

das acoes.

c) Documentario Virando o Jogo (Periodo: Mar e Abr/2026)

+ Producao do roteiro adaptado do documentario Virando o Jogo para exibicao nas

escolas, com novas gravacoes e depoimentos nos municipios beneficiados;

- Criacao o site do documentario com os depoimentos do filme.
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d) Site (Periodo: Cronograma mensal)
https://www.brasilsolidario.org.br/
- Manter destaque para as noticias sobre os projetos em todo o Brasil;

- Producao de matérias com relatos e depoimentos dos educadores que participaram
das acoes do IBS;

- Resgatar os relatos de jovens e educadores que multiplicaram as acdes do IBS e
conseguiram alcancar seus objetivos profissionais e pessoais a partir da experiéncia
vivida nas formacoes. Alem disso, mostrar a continuidade das iniciativas desencadeadas
pelas acdes do Instituto em ambito municipal (politicas publicas);

- Disponibilizar com destaque o Clipping das matérias veiculadas na imprensa local e nhacional.

e) Redes Sociais:
Periodo: Planejamento de cronograma mensal (Frequéncia: 3 publicacoées por semana)
Facebook: Instituto Brasil Solidario | Instagram: @brasilsolidario

- Alinhar com a agéncia de midias sociais o cronograma de planejamento das postagens,
com reunidoes semanais para a definicao das publicacoes;

- Potencializar a divulgacao dos cursos EAD ofertados de forma gratuita, com frequéncia
fixa nos stories;

- Criar cronograma de publicacdes para as acdes presenciais com roteiros pre-definidos
para apuracao nas atividades;

- Criar publicacao sobre 0 avanco das acoes pelos paises da América Latina, atendendo
Chile, Colombia, Uruguai, Argentina, Peru, Mexico, El Salvador, Panama e Costa Rica;

- Fomentar as acdes de lancamento, destacando as novidades dos projetos, como as
formacdes presenciais para os educadores e 0s novos cursos EaD ofertados para este ano;
- Relatar as tematicas abordadas nas formacoes do EaD, com orientacoes de atividades
que podem ser fomentadas e replicadas em qualquer regiao do Brasil;

- Promover posts interativos, onde os educadores e estudantes das formacdes possam

relatar suas experiéncias com o IBS, seja através de imagens ou depoimentos;

- Fomentar boas praticas a partir das experiéncias do Instituto, em suas diversas frentes
tematicas, por meio de dicas, historias e até incentivo com material de fomento proprio
(download): Incentivo a Leitura, Educacao Ambiental, Educomunicacao e Artes;

Compartilhar os videos produzidos dentro das atividades de cada projeto, assim como
as séries com depoimentos de alunos e educadores que passaram pelas formacoes e

levaram o aprendizado visto nos projetos para além dos muros da escola.
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f) Mobilizacao via Whatsapp
Periodo: Cronograma mensal

- Divulgar os videos produzidos nas escolas atendidas, nos grupos de multiplicadores do
projeto, divididos por estado e as frentes de atuacao do Programa de Desenvolvimento
da Educacao (PDE);

- Promover a divulgacao das demais redes sociais do IBS, compartilhando as postagens
elaboradas com foco interativo e de mobilizacao dos projetos dentro das escolas
beneficiarias;

Divulgar os informativos produzidos bimestralmente, reunindo boas praticas
pedagogicas realizadas em escolas de todo o Brasil.

g) Prospeccao de Editais e Prémios (Periodo: Cronograma mensal)

- Monitorar publicacoes de editais e prémios em reconhecimento as praticas na area
de educacao, com foco em projetar o trabalho promovido nas escolas e reforcar a
credibilidade e reconhecimento das ac¢oes realizadas nas 5 regides do pais.

6.2 - CAMPANHA INSTITUCIONAL - PROJETOS DE ARTE E

CULTURA DO PLANO BIENAL BRASIL SOLIDARIO

OBJETIVO:

- Apresentar a metodologia trabalhada através do Programa de Desenvolvimento da

Educacao do IBS, demonstrando o alcance do Instituto em todo o Brasil;

- Reforcar o trabalho realizado de adaptacao nas atividades pedagogicas no modelo
EaD, incluindo um suporte e acompanhamento junto as escolas atendidas pelos projetos;

- Fortalecer a expansao das acoes de valorizacao da arte e cultura dentro das propostas
pedagogicas, com dicas e materiais de orientacao das boas praticas fomentadas nas

escolas;

- Multiplicar acoes paralelas de arte, cultura e incentivo a leitura, atraves da mobilizacao
Nos canais de comunicacao do IBS;

+ Mostrar a realidade em escolas publicas no Brasil e o potencial que habita dentro

desse ambiente escolar e de protagonismo.
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ACOES:
a) Divulgacao Formacgoes Presenciais (Periodo: Cronograma mensal)

- Com base nos calendarios das acdes presenciais, produzir release de divulgacao das

formacoes que estao sendo realizadas em cada regiao;

- Alinhar dialogo com os gestores locais e suas assessorias de comunicacao para a
divulgacao das formacgdes e mobilizacao do publico-alvo atendido;

- Criar cronograma de planejamento das artes graficas produzidas nas a¢coes do Plano
Bienal, com tempo habil para aprovacao do Ministério da Cultura sobre a aplicacao das
logomarcas do governo federal.

b) Clipping (Periodo: Cronograma mensal)

Acesso no site: https://www.brasilsolidario.org.br/noticias/clipping/
- Fazer levantamento de mailing de jornalistas e veiculos locais em cada cidade de
atuacao do Plano Bienal;

- Levantar clipping das noticias veiculadas, compartilhando em relatorio e canais com os

parceiros que apoiam e financiam as atividades presenciais;

- Disponibilizar o link de acesso em facil localizacao na home principal “Noticias” do site,
viabilizando transparéncia para os beneficiarios e patrocinadores sobre a repercussao
das acoes.

c) Informativo - IBS Noticias (Periodo: Bimestral)

Acesso no site: https://www.brasilsolidario.org.br/noticias/ibs-noticias/
- Producao de uminformativo bimestralreunindo relatos e depoimentos de boas praticas
promovidos nas escolas a partir das acoes do projeto;

- Entrevista com educadores, gestores e alunos beneficiarios para as noticias a serem
publicadas;

* Fazer levantamento das praticas divididas em cada sessao das areas tematicas: Leitura,
Artes, Educomunicacao, Educacao Ambiental, a im de atender todos os eixos;

- Criar sessao "Pedagogica”™ com orientacdes e dicas de praticas que podem ser
fomentadas em sala de aula;

- Produzir para a sessao “Minha Historia” noticia focada na valorizacao dos educadores
multiplicadores do projeto em sua rede de atuacao;

Disponibilizar o link de acesso aos informativos no site oficial, viabilizando transparéncia
para os beneficiarios e patrocinadores sobre a repercussao das acoes.

PLANO DE COMUNICACAO 2025 - IBS



https://www.brasilsolidario.org.br/noticias/clipping/
https://www.brasilsolidario.org.br/noticias/ibs-noticias/

d) Canal Youtube IBS

Periodo: Cronograma de publicagdées com planejamento alinhado a producao dos
videos em campo.

Videos Institucionais: https://www.youtube.com/brasilsolidario

+ Produzir novos videos e tutoriais para o desenvolvimento das atividades praticas
promovidas dentro das formacodes de forma simples e com materiais em facil acesso

seja na escola ou comunidade;

- Publicar videos das acoes presenciais, com relatos de gestores, alunos e educadores
que participaram dos projetos;

+ Disponibilizar conteudo do EaD das Formacdes do IBS, com varias dicas que podem
ser replicadas nas escolas.

e) Canal Youtube IBS (Legendado)

Periodo: Cronograma de publicagcées com planejamento alinhado a producao dos

videos em campo.

IBS Espanhol: https://www.youtube.com/@ibsenespanol7213
IBS Inglés: https://www.youtube.com/ @ibsinenglishg756

- Atendendo a expansao internacional do projeto, disponibilizar os videos produzidos
durante as acoes, com legendas em inglés e espanhol, com acesso em canal exclusivo;

f) Canal Youtube IBS (IBS Inclusao)

Periodo: Cronograma de publicagdées com planejamento alinhado a producao dos
videos em campo.

IBS Inclusao: https://www.youtube.com/ @IBSInclusao

- Com foco na acessibilidade e inclusao, disponibilizar os videos produzidos durante as
acoes com recursos como legendas em portugués, traducao em Libras e, sempre que
possivel, audiodescricao, garantindo o acesso ampliado aos conteudos por pessoas com
deficiéncia, em canal dedicado ou playlists especificas dentro dos canais institucionais.
Disponibilizar o link de acesso aos informativos no site oficial, viabilizando transparéncia
para os beneficiarios e patrocinadores sobre a repercussao das acoes.
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g) Canal Youtube IBS (Divisao por areas do EAD)

Periodo: Cronograma de publicagdées com planejamento alinhado a producao dos

videos em campo e para os cursos EAD.

- Canais por eixo: Desenho e Pintura; Educacao Ambiental; Fotografia; Historia da Arte;
Leitura; Musica; Oficinas Criativas; Planejamento Pedagogico; Primeira Infancia; Radio
Escolar; Teatro de Bonecos; Xilogravura; Mediadores, Educacao Financeira, Alfaletrar

com Jogos e Jornal Escolar.

- Com o objetivo de organizar e facilitar o acesso aos conteudos formativos, estruturar
a disponibilizacao dos videos por areas tematicas do EAD, em canais especificos,
permitindo a navegacao segmentada por eixo de interesse, fortalecendo a experiéncia

dos educadores e ampliando o alcance dos conteudos pedagogicos.

h) Prospeccao de Parceiros

Periodo: Cronograma mensal

- Fortalecer o dialogo com instituicoes sociais que atuam com a mesma tematica
proposta pelo IBS, alinhando acdes especificas para essa integracao;

- Se tratando de parcerias empresariais, analisar potenciais empresas que sao sensiveis
a causas sociais. A comunicacao se mantera firme nesse auxilio de dialogo, seja com
empresas ou instituicoes com a mesma vertente socioeducativa;

- Além do trabalho de prospeccao, serao mantidas as acoes mensais de contatos com os
atuais financiadores (envio de releases, producao dos informativos mensais: IBS Noticias
e Educacao Financeira em Foco, com noticias de atualizacao sobre as acoes.

6.3 - CAMPANHA INSTITUCIONAL - DIVULGACAO DO PROJETO

JOGAR E APRENDER / LANCAMENTO DO DOCUMENTARIO

OBJETIVO:

+ Apresentar o impacto social e expansao do projeto “Jogar e Aprender”, com dados em
facil acesso dos numeros de alcance nos 26 estados do Brasil, além dos resultados das

acoes na rede publica de ensino;

+ Promover campanha de divulgacao do documentario, com o plangjamento dos

espacos de exibicao em regides estratégicas;
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- Angariar espectadores e dar visibilidade para o documentario, aumentando a curva de

exibicao e vida util da obra para além do lancamento;

- Reforcar a expansao das atividades através da mobilizacao com os beneficiarios, por

meio dos canais de comunicacao em contato direto com as escolas atendidas.

a) Divulgacao na imprensa

- Plangjar envio dos releases em dialogo com
assessores/comunicacao  dos  parceiros
para apoio no cumprimento das acoes em
comunicacao e aprovacao dos textos para
divulgacao;

- Apresentar os relatos ja registrados
através da seérie audiovisual "Para Alem
dos Muros da Escola: Professores que
Transformam”, a fim de definir estratégias
de divulgacao em cada regiao.

Periodo: JAN/2026

- Instituto Brasil Solidario abre inscricoes
2026 do seu projeto educacional para
municipios de todo pais

Periodo: FEV/2026

- Metodologia IBS com os cursos EAD
(Geral)

Periodo: MAR/2026

+ Acao do projeto em Sao Paulo como
arte da Campanha Global Money Week

Periodo: ABR/2026

* Imposto de Renda: escolas usam
Jjogos para explicar para que servem 0s
impostos

Periodo: MAI/2026

- Semana Nacional de Educacao

Financeira (geralmente em maio)
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Periodo: JUN/2026

- Dados do semestre mostram aumento
da inadimpléncia: projetos escolares
podem reduzir comportamentos de risco

nas novas geracoes
Periodo: JUL/2026

- Dados semestrais do Banco Central

(endividamento e inadimpléncia)
Periodo: AGO/2026

- Por que boas politicas educacionais
ainda nao chegam a todas as salas de
aulas e o que metodologias aplicadas em
redes municipais revelam

Periodo: SET/2026

+ Aprendizagem em queda: metodos
ludicos e educacao financeira podem
reconectar estudantes ao conteudo
Periodo: OUT/2026

- Black Friday nas escolas: como jogos
ensinam consumo consciente e decisao
racionais

Periodo: NOV/2026

- Relatorio do Saeb/INEP e dados do TPE
(Todos Pela Educacao) mostrando queda
em Matematica e Lingua Portuguesa.

Periodo: DEZ/2026

- Acessibilidade com os jogos (Més da
pessoa com Deficiéncia)




Sugestdes de Pauta para divulgacao geral durante todo o ano:

- Importancia da educacao financeira no Brasil - Dados da expansao do projeto e
resultados de impacto. Release com destaque no alcance do projeto e a representacao

desse impacto para a rede publica de ensino (Divulgacao: Nacional);
* Projeto + impacto de desenvolvimento econdmico com cases e personagens locais
(Divulgacao: Regional);

+ Mostrar a relevancia do projeto com 0s humeros atuais de cada regiao + cases de

alunos e professores (Divulgacao: Regional);

- Acbes de acessibilidade (Parceria com HD Sunflower + impacto social com cases e
personagens Brasil). Destaque para parceria com a HD Sunflower, Cordao de Girassol
oficinal, com gibis do Mauricio de Sousa. Lancamento do curso de Introducao a Educacao

Inclusiva (Divulgacao: Nacional.

b) Portal “Vamos Jogar e Aprender”

- Ampliacao do site 'Vamos Jogar e Aprender’, voltado ao Projeto Jogos de Educacao
Financeira, com versoes em espanhol e inglés, considerando a expansao do projeto ja
iniciado em escolas no Chile, Coldmbia, Uruguai, Argentina, Peru, México, El Salvador,
Panama e Costa Rica.

- Sinalizacao para a nova versao do site, disponivel na *home” principal, facilitando o
acesso. Todos os conteudos devem ser traduzidos, inclusive os tutoriais e videos
institucionais, para manter a interatividade em todas as linguas.

- Atualizacao das secoes de “Materiais de apoio”, em que mostramos as novas cartas e
deixamos para download as palestras e sequéncias didaticas que usamos em nossas
formacdes. Alguns materiais também estarao disponiveis para impressao, como 0s
bloquinhos dos jogos Bons Negocios e a tabela de produtos do Piquenique;

- Producao de tutoriais e videos curtos falando sobre educacao financeira e o conceito
dos jogos, buscando assim maior identidade com o publico jovem;

- Divulgacao dos minidocumentarios, intitulado "Além dos Muros da Escola”, mostrando
casos de transformacao e impacto social a partir do projeto com os jogos de educacao
financeira.
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http://www.vamosjogareaprender.com.br

c) Redes Sociais:
Instagram:
- Criar calendario de planejamento das divulgacoes (Periodo: Mensal);

- Criar conteudos especificos com foco has propostas pedagodgicas e orientacdes sobre
0s conceitos da educacao financeira;

- Compartilhar dicas pedagogicas, com um passo a passo de acdes ja promovidas dentro
das escolas e que podem ser referéncia para outras iniciativas dentro e fora de sala de aula;

- Relatar as tematicas abordadas nas formacoes do EaD, com orientacoes de atividades
que podem ser fomentadas e replicadas em qualquer regiao do Brasil;

- Compartilhar os videos produzidos dentro das atividades de cada projeto, assim como
as séries com depoimentos de alunos e educadores que passaram pelas formacoes e
levaram o aprendizado visto nos projetos para além dos muros da escola.

d) Informativo - Educacao Financeira em Foco
Periodo: Bimestral

- Producao de uminformativo bimestralreunindo relatos e depoimentos de boas praticas
promovidos nas escolas a partir das acdes focadas no projeto de educacao financeira
com 0s jogos;

- Entrevista com educadores, gestores e alunos para as noticias a serem publicadas;

- Criar sessao ‘Pedagogica” com orientagcdes e dicas de praticas que podem ser
fomentadas em sala de aula;

+ Produzir para a sessao dedicada ao prémio “Educador de Valor" focada na valorizacao
dos educadores multiplicadores do projeto em sua rede de atuacao;

- Disponibilizar o link de acesso aos informativos no site oficial, viabilizando transparéncia
para os beneficiarios e patrocinadores sobre a repercussao das agoes.

e) Canal no Youtube:

- Compartilhar conteudo exclusivo para o canal de educacao financeira, ampliando o
acesso a informacao sobre o tema a toda a rede de educadores, de forma aberta e
gratuita;

Disponibilizar no canal videos da Formacao EaD de Educacao Financeira, com dicas e
tutoriais para desenvolver as atividades pedagodgicas;

Potencializar a playlist com os videos legendados em espanhol, para os educadores da
Ameérica Latina que esta participando do projeto;

Potencializar a playlist do Piquenique Online - Libras, para expandir a proposta de
inclusao social e acessibilidade das atividades do projeto.
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